BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh niat beli produk hijau terhadap
perilaku beli produk hijau, pengaruh kepercayaan hijau terhadap niat beli produk hijau,
pengaruh keefektifan konsumen persepsian terhadap niat beli produk hijau, pengaruh
kepercayaan produk hijau terhadap niat beli produk hijau dimoderasi oleh harga
persepsian, pengaruh pengetahuan produk hijau terhadap kepercayaan produk hijau,
dan pengaruh pengetahuan produk hijau terhadap keefektifan konsumen persepsian.

Berdasarkan hasil analisa data dan pembahasan yang telah disajikan dalam bab

sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil pengujian hipotesis 1 menggunakan analisis regresi logistik menunjukkan
bahwa niat beli produk hijau berpengaruh positif memprediksi perilaku beli
produk hijau.

2. Hasil analisis SEM untuk pengujian hipotesis 2 menunjukkan bahwa kepercayaan
hijau berpengaruh positif terhadap niat beli produk hijau.

3. Hasil analisis SEM untuk pengujian hipotesis 3 menunjukkan bahwa keefektifan
konsumen persepsian berpengaruh positif terhadap niat beli produk hijau.

4. Hasil dari analisis regresi variabel moderasi untuk pengujian hipotesis 4
menunjukkan bahwa harga persepsian tidak memoderasi hubungan antara
kepercayaan produk hijau dengan niat beli produk hijau, akan tetapi dapat menjadi

variabel bebas dalam memprediksi niat beli produk hijau. Hal ini dikarenakan
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konsumen belum sepenuhnya yakin terhadap adanya pengorbanan tentang apa
yang diserahkan untuk mendapatkan plastik ramah lingkungan.

5. Hasil analisis SEM untuk pengujian hipotesis 5 menunjukkan bahwa pengetahuan
produk hijau berpengaruh positif terhadap kepercayaan hijau.

6. Hasil analisis SEM untuk pengujian hipotesis 6 menunjukkan bahwa pengetahuan

produk hijau berpengaruh positif terhadap keefektifan konsumen persepsian.

5.2 Keterbatasan Penelitian

Penelitian sudah diupayakan semaksimal mungkin, namun masih terdapat banyak
keterbatasan penelitian. Pertama, penelitian ini baru mengungkapkan sedikit faktor-
faktor yang memengaruhi niat beli produk hijau, sementara masih banyak faktor-faktor
lain yang belum mampu diteliti dalam penelitian ini. Kedua, metode pengumpulan data
menggunakan kuesioner yang disebar secara langsung sebesar 25% dan selebihnya
secara online karena keadaan pandemi Covid-19 pada saat penelitian. Meski data yang
diperoleh bersifat obyektif, namun akan lebih baik bila ditambahkan metode
wawancara sehingga hasil penelitian yang diperoleh lebih lengkap. Ketiga, produk
hijau yang diteliti hanya satu jenis yaitu kantung plastik ramah lingkungan sehingga

generalisasi ke produk ramah lingkungan secara luas menjadi terbatas.
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5.3 Saran Untuk Penelitian di Masa Depan

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan di atas, maka saran yang dapat diajukan

dalam penelitian ini yaitu:

1.

Penelitian belum mengidentifikasi secara lengkap faktor-faktor yang memengaruhi
pembelian produk ramah lingkungan dan menerangkannya dalam modul integratif.
Peneliti selanjutnya dapat menambah kategori produk hijau secara lengkap sehingga
diperoleh generalisasi hasil penelitian lebih baik.

Populasi penelitian dapat lebih diperluas dan tidak hanya untuk masyarakat satu kota
saja agar mendapatkan gambaran yang lebih jelas tentang pengaruh dan korelasi
faktor-faktor perilaku beli masyarakat terhadap produk hijau.

Penelitian ini menggunakan segmentasi demografis (Gender, usia, tingkat
pendidikan, tingkat penghasilan dan jenis pekerjaan), untuk itu peneliti selanjutnya
dapat menggunakan segmentasi geografis (wilayah, iklim, kota/desa), psikografis
(Gaya Hidup, kepribadian) dan perilaku (compulsive, introvert, conservative, high-
low achiver, leader-follower, bargainer) untuk mendapatkan generalisasi segmen

yang lebih luas.
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5.4 Saran Untuk Perusahaan

1. Hasil penelitian ini dapat menjadi masukan bagi institusi bisnis dalam
menumbuhkan pangsa pasar yang berorientasi pada perlindungan dan perbaikan
kualitas lingkungan, meningkatkan produksi produk ramah lingkungan sehingga
dapat menurunkan harga jual produk hijau di pasar yang saat ini terbilang cukup
tinggi.

3. Bekerja sama dengan institusi mini market dan toko online untuk mendukung
gerakan produk hijau.

2. Perusahaan dengan produk ramah lingkungan khususnya produk plastik ramah
lingkungan Telobag harus lebih gencar dalam melakukan promosi serta penyebaran
informasi mengenai produk ramah lingkungan dengan menunjukkan manfaat bagi
konsumen serta dampak yang dihasilkan terhadap lingkungan, karena tidak sedikit
juga konsumen yang belum mengetahui produk Telobag.

3. Melalui penelitian ini, institusi bisnis produk hijau dapat lebih mudah
mendefinisikan dan meningkatkan strategi komunikasi seperti, manfaat kesehatan
atau kontribusi terhadap lingkungan yang lebih baik, serta untuk mengembangkan
penawaran produk yang paling sesuai dengan kebutuhan konsumen.

5. Media juga dapat dimanfaatkan sebagai sarana referensi mengenai produk ramah
lingkungan dengan menggunakan komunikasi word of mouth yang dinilai lebih
efektif dalam keputusan pembelian konsumen dengan menyertakan informasi

mengenai dampak lingkungan masa mendatang.
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6. Keputusan pembelian produk ramah lingkungan Telobag dalam penelitian ini
umumnya cukup baik, hanya saja belum banyak masyarakat sadar akan
mengonsumsi produk ramah lingkungan. Harga menjadi faktor yang signifikan
mempengaruhi niat pembelian produk ramah lingkungan. Konsumen kelas bawah
cenderung mencari produk dengan harga lebih rendah, dalam hal ini perusahaan
dapat menekan biaya produksi dan operasional untuk menyediakan produk ramah
lingkungan dengan harga terjangkau. Selain itu terdapat kelompok konsumen yang
bersedia membayar produk hijau dengan harga premium. Pemasar dapat mendesain
produk dengan kualitas tinggi dan harga premium yang ditunjukan untuk kelompok

konsumen kelas atas.
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian
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KUESIONER PENELITIAN

Kepada Yth.
Bpk/lbu/Sdr. Responden

di Surakarta

Saya akan melakukan penelitian dengan judul: Determinan Perilaku Beli Produk Hijau.
Untuk itu saya mohon ketersediaan Bpk/lbu/Sdr mengisi kuesioner dengan apa adanya.
Jawaban akan dirahasiakan oleh peneliti.

Atas perhatian dan kerjasamanya saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,

Nur Jannah Eka Rahma

NIM. 14160377L



67

BIODATA RESPONDEN

Mohon memberikan tanda (v) pada pilihan di bawah ini.

Nama / Inisial
No. Hp

Jenis Kelamin

Usia

Alamat

Pendidikan

Pekerjaan

Pendapatan pribadi

: [] Perempuan [ ] Laki-Laki

: [] 20 s/d 30 tahun [_141 s/d 50 tahun

[ 131 s/d 40tahun []>50 tahun

- [] Banjarsari [ ]Jebres [_]Serengan

[ ] Laweyan [ Pasar Kliwon

:[JsmMA/sMK  [] Diploma []Sarjana

[] Profesi ] Magister

- [_] Pegawai Negeri [] Pedagang

[] Karyawan Swasta [ Ibu Rumah Tangga
[ Pelajar/Mahasiswa

:[] < Rp. 1.500.000,00

[] Rp. 1.500.000,00 s/d Rp. 3.000.000,00
1 Rp. 3.000.000,00 s/d Rp. 5.000.000,00
[] >Rp. 5.000.000,00

PETUNJUK MENJAWAB

Mohon memberikan tanda (v') pada pilihan di bawah ini. Keterangan:

SS = Sangat Setuju

S =Setuju

CS = Cukup Setuju STS = Sangat Tidak Setuju
TS =Tidak Setuju
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No.

Pernyataan

SS

CS

TS

STS

KH1

Saya percaya terhadap pengakuan Telobag
sebagai produk plastik ramah lingkungan

KH2

Produk plastik ramah lingkungan dipercaya
dapat berkomitmen untuk melindungi
lingkungan

KH3

Saya percaya bahwa reputasi Telobag pada
produk plastik ramah lingkungan dapat
diandalkan

KKP1

Saya sepakat plastik ramah lingkungan
dipromosikan untuk mendukung gerakan
konsumsi produk ramah lingkungan

KKP2

Saya merasa dapat menjaga lingkungan
dengan menggunakan plastik ramah
lingkungan

KKP3

Saya merasa mampu membantu
memecahkan masalah lingkungan ketika
membeli plastik ramah lingkungan

HP1

Harga plastik ramah lingkungan lebih
mahal dari plastik konvensional karena
diproduksi dengan bahan berkualitas tinggi
dan bersertifikasi produk ramah lingkungan

HP2

Harga plastik ramah lingkungan sesuai
dengan kualitas produk

HP3

Harga produk palstik ramah lingkungan
sesuai dengan manfaat yang diberikan

PP1

Penggunaan plastik ramah lingkungan akan
mengurangi dampak kerusakan lingkungan

PP2

Saya dapat menyarankan orang lain untuk
menggunakan plastik ramah lingkungan

PP3

Plastik ramah lingkungan akan membuat
lingkungan menjadi lebih baik

NB1

Saya berharap dapat membeli plastik ramah
lingkungan

NB2

Saya berencana membeli plastik ramah
lingkungan

NB3

Saya memiliki keinginan untuk membeli
plastik ramah lingkungan




Lampiran 2. Tabulasi Data Penelitian

KEPERCAYAAN KEEFEKTIFAN KP HARGA PERSEPSIAN PENGETAHUAN NIAT BELI PERILAKU
No. | KH1|KH2| KH3| Rerata | KkP1 | KkP2 | KKP3 | Rerata | HP1 |HP2|[HP3 | Rerata | PP1 | PP2 | PP3 | Rerata [NB1| NB2 [NB3| Rerata BELI
1 4 4 4 4 4 5 5 4.66667 | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1
2 4 a a a 5 a a4 433333 | 4 4 a a4 a a a 4 4 a4 a a4 0
3 5 5 4 |[4.66667 a4 4 5 433333 | 3 4 4 |3.66667| 5 a4 5 |a.66667| 5 4 4 |4.33333 1
4 3 3 3 3 4 4 3 3.66667 | 3 4 4 |3.66667 | 4 3 3 |3.33333| 4 4 4 4 0
5 4 5 5 |4.66667 5 4 4 433333 | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1
6 5 5 5 5 4 5 5 4.66667 | 5 5 5 5 5 4 5 |4.66667| 5 5 5 5 1
7 4 a a a 5 a 3 5 4 4 |433333| 5 a 5 |a.66667| 5 5 4 |4.66667 1
8 4 3 4 |[3.66667 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 |4.33333]| 4 4 4 4 0
9 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1
10 4 4 4 4 a4 4 4 4 2 3 3 |266667| 4 a4 4 4 4 4 a4 a4 0
11 4 5 4 [4.33333 5 a 3 4 5 4 3 a a a a 4 3 3 3 3 0
12 5 4 4 |[4.33333 4 4 4 4 4 4 4 4 a4 4 4 4 4 4 4 4 1
13 5 5 4 |[4.66667 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 5 |4.66667| 5 4 4 |4.33333 1
14 4 5 4 |[4.33333 5 5 4 4.66667 | 3 4 4 |3.66667 | 5 3 4 4 4 4 3 [3.66667 0
15 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 |4.33333| 5 5 5 5 5 5 5 5 1
16 4 a 3 |3.66667 3 3 4 3.33333 | 4 4 a a a a a 4 3 4 3 |[3.33333 0
17 4 4 5 |4.33333 5 4 3 4 3 5 5 |4.33333| 4 5 4 |433333]| 4 3 4 |3.66667 0
18 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 1
19 4 5 3 4 5 5 4 4.66667 | 4 4 4 4 4 3 4 |3.66667| 5 4 5 |4.66667 1
20 4 a 3 |3.66667 3 3 3 3 3 3 5 |3.66667 | 4 3 3 |3.33333| 3 2 3 |2.66667 0
21 5 5 5 5 5 4 5 4.66667 | 5 5 5 5 5 a4 5 |a.66667| 4 3 3 [3.33333 0
22 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 5 4 4 |4.33333]| 4 3 4 |3.66667 0
23 5 5 4 |4.66667 5 5 4 4.66667 | 2 5 5 4 4 4 5 |4.33333| 4 4 4 4 1
24 5 4 5 |4.66667 5 3 3 3.66667 | 5 4 4 |433333| 5 a4 3 4 4 a4 a a 1
25 4 a a a 5 a a4 433333 | 4 4 a a a a a 4 4 4 a a 1
26 4 4 3 |[3.66667 4 4 3 3.66667 | 3 3 4 |3.33333| 4 4 4 4 4 3 4 |3.66667 0
27 4 4 4 4 4 4 4 2 4 4 |3.33333| 4 4 4 4 4 4 4 4 0
28 4 4 a4 a4 a4 4 4 4 4 4 a4 a4 4 a4 4 4 4 4 4 a4 1
29 4 a a a a a a4 4 4 4 a a 5 a 4 |a433333]| 4 4 a a 1
30 4 5 4 |[4.33333 a4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 |3.66667| 4 3 4 |3.66667 0
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Lampiran 3. Uji Validitas Kuesioner

KMO and Bartlett's Test

75

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 611
Approx. Chi-Square 367.931

Bartlett's Test of Sphericity df 105
Sig. .000

Communalities
Initial Extraction

KH1 1.000 .725

KH2 1.000 .893

KH3 1.000 746

KKP1 1.000 .973

KKP2 1.000 .947

KKP3 1.000 .882

HP1 1.000 .659

HP2 1.000 .874

HP3 1.000 .899

PP1 1.000 .780

PP2 1.000 .946

PP3 1.000 .892

NB1 1.000 .944

NB2 1.000 .864

NB3 1.000 .879

Extraction Method: Principal

Component Analysis.



Total Variance Explained

76

Compo Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Rotation Sums of Squared
nent Loadings Loadings
Total % of Cumulati [ Total % of Cumulati | Total % of Cumulati
Variance | ve % Variance | ve % Variance [ ve %
1 3.850| 25.669 25.669| 3.850| 25.669 25669 2.930| 19.533| 19.533
2 3.367 22.445 48.114| 3.367 22.445 48.114| 2.763 18.421 37.953
3 2.220 14.800 62.913| 2.220 14.800 62.913| 2.667 17.783 55.736
4 1.964| 13.091 76.005| 1.964| 13.091 76.005( 2.347 15.646| 71.382
5 1.501| 10.009 86.014| 1.501| 10.009 86.014( 2.195 14.632| 86.014
6 .608 4.052 90.066
7 .590 3.937 94.003
8 .234 1.559 95.562
9 174 1.163 96.724
10 .153 1.020 97.744
11 122 811 98.555
12 .088 .588 99.143
13 .064 427 99.570
14 .041 271 99.841
15 .024 .159| 100.000

Extraction Method: Principal Component Analysis.



Component Matrix?

Component
2 3 4 5

KH1 459
KH2 .623 517
KH3 -.539 .651
KKP1 .817 -.434
KKP2 .792 -.463
KKP3 .839
HP1 .515
HP2 .640 -.660
HP3 .783 -.434
PP1 .624 .599
PP2 .542 .762
PP3 416 .534 .630
NB1 .849
NB2 .674 -.476
NB3 .785

Extraction Method: Principal Component Analysis.

a. 5 components extracted.
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Rotated Component Matrix?

Component
1 2 3 4 5

KH1 811
KH2 .940
KH3 742
KKP1 .976
KKP2 .960
KKP3 .901
HP1 .720
HP2 .906
HP3 .868
PP1 .859
PP2 971
PP3 914
NB1 941
NB2 .927
NB3 .906
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.?
a. Rotation converged in 5 iterations.

Component Transformation Matrix
Component 1 2 3 4 5
1 .739 .076 .258 .568 .243
2 -.071 734 .548 -.089 -.385
3 -.147 -.504 791 -.203 .238
4 -511 .363 .000 .310 715
5 407 .264 -.086 -.730 A74

Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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Lampiran 4. Uji Reliabilitas

1. Reliabilitas Variabel Kepercayaan Hijau

Case Processing Summary

N %
Valid 30 100.0
Cases  Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's N of ltems
Alpha
.798 3
Item Statistics
Mean Std. Deviation N

KH1 4.43 .504 30
KH2 4.27 450 30
KH3 4.17 461 30

Item-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- Cronbach's
Item Deleted if Item Deleted Total Alpha if Item
Correlation Deleted
KH1 8.43 .668 .617 757
KH2 8.60 .662 773 .590
KH3 8.70 .769 .554 .813
Scale Statistics
Mean Variance [ Std. Deviation N of Items
12.87 1.430 1.196 3
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2. Reliabilitas Variabel Keefektifan Konsumen Persepsian

Case Processing Summary

N %
Valid 30 100.0
Cases  Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's N of ltems
Alpha
.964 3
Item Statistics
Mean Std. Deviation N
KKP1 4.17 .592 30
KKP2 4.20 .551 30
KKP3 4.10 .548 30

Iltem-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- Cronbach's
Item Deleted if tem Deleted Total Alpha if Item
Correlation Deleted
KKP1 8.30 1.114 .966 .916
KKP2 8.27 1.237 .923 .948
KKP3 8.37 1.275 .887 974
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of ltems
12.47 2.671 1.634 3
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3. Reliabilitas Variabel Harga Persepsian

Case Processing Summary

N %
Valid 30 100.0
Cases  Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's N of ltems
Alpha
.818 3
Item Statistics
Mean Std. Deviation N

HP1 3.93 .740 30
HP2 4.07 .583 30
HP3 4.13 571 30

Item-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- Cronbach's
Item Deleted if tem Deleted Total Alpha if Item
Correlation Deleted
HP1 8.20 1.200 .570 .889
HP2 8.07 1.375 .699 .729
HP3 8.00 1.310 791 .646
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of ltems

12.13 2.671

1.634

3
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3. Reliabilitas Variabel Pengetahuan Produk Hijau

Case Processing Summary

N %
Valid 30 100.0
Cases Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables

in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's N of Items
Alpha
.915 3
Item Statistics
Mean | Std. Deviation N
PP1 4.500 .5085 30
PP2 4.467 .5074 30
PP3 4,533 .5074 30

ltem-Total Statistics

Scale Mean if Scale Corrected Cronbach's
Item Deleted Variance if Item-Total Alpha if ltem
Item Deleted Correlation Deleted
PP1 9.000 .966 .759 .933
PP2 9.033 .861 .918 .801
PP3 8.967 .930 .813 .890
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation | N of Items
13.500 1.983 1.4081 3
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4. Reliabilitas Niat Beli Produk Hijau

Case Processing Summary

N %
Valid 30 100.0
Cases  Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's N of ltems
Alpha
.935 3
Item Statistics
Mean Std. Deviation N

NB1 4.27 521 30
NB2 4.27 521 30
NB3 4.20 484 30

Item-Total Statistics

Scale Mean if | Scale Variance | Corrected ltem- Cronbach's
Item Deleted if tem Deleted Total Alpha if Item
Correlation Deleted
NB1 8.47 .878 .937 .848
NB2 8.47 947 .835 .932
NB3 8.53 1.016 .834 .932
Scale Statistics
Mean Variance | Std. Deviation [ N of ltems
12.73 2.064 1.437 3
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Lampiran 5. Uji Analisis SEM

1. Uji Signifikansi Model

Regression Weights: (Group number 1 - Default model)

Estimate S.E. C.R. P Label
KH <-- PP 966 .095 10.117  ***
KKP <--- PP 837 .098 8523 ***
NB <-- KH 204 .082 2492 .013
NB <--- KKP 365 .100 3.648  ***
KH1 <--- KH 1.000
KH2 <--- KH 949 069 13.760 ***
KH3 <--- KH 906 .070 12912 ***
NBl1 <--- NB 1.000
NB2 <--- NB 1474 150 9.821  ***
NB3 <--- NB 1.257 131 9573 ***
KKP3 <--- KKP 1.000
KKP2 <--- KKP 996 .103  9.681  ***
KKP1 <--- KKP 856 .099 8.615 ***
PP3 <--—- PP 1.000
PP2 <-—- PP 884 .098 9.002 ***
PP1 <--- PP 955 .098 9.697  ***
2. Model Fit
CMIN
Model NPAR CMIN DF P CMIN/DF
Default model 28 120.959 50 .000 2.419
Saturated model 78 .000 0
Independence model 12 1248.465 66 .000 18.916
RMR, GFI
Model RMR GFI AGFI PGFI
Default model .020 .906 .854 581
Saturated model .000 1.000
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Model RMR GFI AGFI PGFI
Independence model | .138 .311  .186 .263
Baseline Comparisons
NFlI  RFI IFI  TLI
Model Deltal rhol Delta2 rho2 CFl
Default model 903 .872 941 921 940
Saturated model 1.000 1.000 1.000
Independence model .000 .000 .000 .000 .000
Parsimony-Adjusted Measures
Model PRATIO PNFI PCFI
Default model 758 684 712
Saturated model .000 .000 .000
Independence model 1.000 .000 .000
NCP
Model NCP LO 90 HI1 90
Default model 70.959 42511  107.106
Saturated model .000 .000 .000
Independence model | 1182.465 1071.436 1300.898
FMIN
Model FMIN FO LO90 HI90
Default model .608  .357 214 .538
Saturated model .000 .000 .000 .000
Independence model | 6.274 5.942 5.384 6.537

85



RMSEA

Model RMSEA LO90 HI9 PCLOSE
Default model .084 065  .104 .002
Independence model .300 286  .315 .000
AIC

Model AlC BCC BIC CAIC
Default model 176.959  180.873  269.312  297.312
Saturated model 156.000 166.903  413.269  491.269
Independence model | 1272.465 1274.143 1312.045 1324.045
ECVI

Model ECVI LO9 HI90 MECVI

Default model .889 746 1.071 .909
Saturated model .784 784 784 .839
Independence model | 6.394 5.836 6.989 6.403

HOELTER
Model HOELTER HOELTER
.05 .01
Default model 112 126
Independence model 14 16
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Lampiran 6. Uji Analisis Regresi Variabel Moderasi

1. Uji Koefisien Determinasi

Model Summary
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) Change Statistics
Model R R Square Adjusted R | Std. Error of R Square Sig. F
Square the Estimate F Change | df1 | df2
Change Change
1 4652 216 212 .45308 216 54.524 1 198 .000
2 .530° 281 274 43487 .065 17.930 1 197 .000
3 .531° .282 271 43581 .001 .155 1 196 .694
a. Predictors: (Constant), KH
b. Predictors: (Constant), KH, HP
c. Predictors: (Constant), KH, HP, moderasil
2. Uji Signifiansi Model
ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 11.193 1 11.193 54.524 .000b
1 Residual 40.646 198 .205
Total 51.839 199
Regression 14.584 2 7.292 38.558 .000¢
2 Residual 37.256 197 .189
Total 51.839 199
Regression 14.613 3 4.871 25.647 .000¢
3 Residual 37.226 196 .190
Total 51.839 199

a. Dependent Variable: NB

b. Predictors: (Constant), KH

¢. Predictors: (Constant), KH, HP
d. Predictors: (Constant), KH, HP, moderasil




3. Uji Koefisien Regresi Parsial

Coefficients?
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Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 2.154 .267 8.066 .000
. KH 465 .063 465 7.384 .000
(Constant) 1.464 .304 4.819 .000
2 KH .320 .070 .320 4.602 .000
HP 322 .076 294 4.234 .000
(Constant) 2.202 1.901 1.158 248
KH 146 448 .146 .326 745
’ HP 138 475 126 .290 72
moderasil .043 110 .297 .393 .694
a. Dependent Variable: NB
Excluded Variables?
Model Beta In t Sig. Partial Collinearity
Correlation Statistics
Tolerance
HP .294P 4.234 .000 .289 .756
' moderasil .512b 4.244 .000 .289 .250
2 moderasil .297¢ .393 .694 .028 .006

a. Dependent Variable: NB

b. Predictors in the Model: (Constant), KH
¢. Predictors in the Model: (Constant), KH, HP



Lampiran 7. Uji Analisis Regresi Logistik

Case Processing Summary

Unweighted Cases? Percent
Included in Analysis 200 54.2
Selected Cases Missing Cases 169 458
Total 369 100.0
Unselected Cases 0 .0
Total 369 100.0

a. If weight is in effect, see classification table for the total number of

cases.

Dependent Variable Encoding

Original Value Internal Value
tidak beli 0
Beli 1
Classification Table*?
Observed Predicted
PB Percentage
tidak beli Beli Correct
tidak beli 0 47 .0
PB
Step 0 beli 0 153 100.0
Overall Percentage 76.5
a. Constant is included in the model.
b. The cut value is .500
Variables in the Equation
B S.E. Wald df Sig. Exp(B)
Step 0 Constant 1.180 167 50.088 1 .000 3.255
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Variables not in the Equation

Score Df Sig.
Variables NB 72.063 1 .000
Step 0
Overall Statistics 72.063 1 .000
Omnibus Tests of Model Coefficients
Chi-square df Sig.
Step 107.023 1 .000
Step 1 Block 107.023 1 .000
Model 107.023 1 .000
1. Koefisien Determinasi
Model Summary
Step -2 Log likelihood | Cox & Snell R Nagelkerke R
Square Square
1 111.077¢ 414 .624

a. Estimation terminated at iteration number 8 because parameter

estimates changed by less than .001.

2. Uji Signifikansi Model

Hosmer and Lemeshow Test

Step

Chi-square

df Sig.

175.784

4 .000

3. Uji Signifikansi Koefisien Regresi Parsial
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Variables in the Equation
95% C.l1.for EXP(B)
B S.E. Wald Df Sig. Exp(B)
Lower Upper
NB 9.327 2.217 17.706 1 .000 | 11241.850 | 145.891 | 866258.987
Step 12
Constant -35.724 | 8.812 16.437 1 .000 .000

a. Variable(s) entered on step 1: NB.




